Estructura del pla de marketing

1. Introducció: justificació del projecte. L’objectiu és que qualsevol persona pugui entendre el projecte. 
2. Anàlisi del micro i macroentorn: Analitzar els factors del microentorn i del macroentorn i resumir-los en un quadre DAFO. 
3. Etratègies comercials: Decidir quina o quines estratègies comercials aplicareu. Reviseu els apunts del tema 1 de Pm. 
4. Objectius: Decidir objectius qualitatius i quantitatius.

5. Posicionament: Posició que voleu que tingui en la ment del consumidor respecte a la competència. 
6. Accions del marketing mix: política de producte, preu, distribució i comunicació. 
7. Pressupost i calendarització de les accions de comunicació.
8. Avaluació: mecanismes que utilitzareu per avaluar l’eficacia de la comunicació. 
